
财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 基层科普服务

主管部门 上海市科学技术协会 实施单位 上海市科普事业中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 170.00 170.00 170.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
170.00 170.00 170.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

紧密围绕本市“发挥科技创新的引领作用、建设更具活

力的全球性科技创新中心”的建设要求和目标，通过队

伍建设和活动推动科普由“公众理解科学”层面向“公

众参与科学”层面递进发展，帮助社区居民和白领树立

爱科学、学科学、用科学的科学态度，达到投入较少，

社会反响较大的效果，品牌建设的效应也进一步突显，

使品牌认知度日渐成熟，社会影响力不断扩大。通过科

学咖啡馆系列科普活动推动科普与文化、艺术等跨界融

合，拓展科普活动的形式、内容和传播途径，促进全社

会形成爱科学、学科学、用科学的科学态度。做到特色

突出、品牌显著、资源下沉、服务基层，达到投入较

少，社会反响较大的效果。包括重点活动、基层活动等

年开展场次不少于 5场次。重点做好 2024上海市”全

国科普日“活动等重点大型活动，围绕弘扬科学精神，

普及科学知识，加强科技志愿服务等重点，通过市级重

点活动、网络在线活动、系列联合行动为广大市民提供

精准的科技科普服务，积极践行“人民城市人民建，人

民城市为人民”重要理念，服务百姓美好生活需求，提

升公众对于科技进步的获得感。通过科普中央厨房（科

普资源库）和社会优质科普资源向基层配送活动，服务

基层社区书院、科技小院、科技“三下乡”等项目，发

挥市科协科普资源库和专家库优势，推动优质资源向基

层服务推送，提升基层科普服务能力和市民获得感满意

度。联合长三角市（区、县）聚集社会热点开展联合科

普行动，服务基层新时代文明实践中心、党群服务中

心、文化服务中心（站点）、农业科技小院、街镇社区

等开展科普展览、展示活动。开展针对社区和农村居等

基层开展主题科普活动。积极引导社会组建科技志愿服

务团队，支持开展各类科技志愿服务活动，全年计划开

预算执行率 100%，截至 2024年 12月 31日，基层科
普服务项目覆盖 16个区，项目质量达标率 100%，项
目完成及时率 100%，基层科普服务能力有效提升，长

效管理机制需进一步完善。



展不少于 80次。为积极践行“人民城市”重要理念，

整合优质科普活动资源，重点服务基层青少年、老年

人、白领人群，尤其是科普资源相对缺乏的基层。重点

开展青少年科技创新、动手能力，老年人健康和数字化

生活，白领新科技新知识和生活科技以及心理健康、公

共安全、生态环保等方面开展科普活动。惠民科普直通

车将继续以科普资源“下沉到底”、科普服务“延伸到

边”为目标，将更多优质的科普活动“热气腾腾”地送

到全市各社区书院、送到市民大众的身边，计划全年开

展不少于 60场次。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标
覆盖面 ≥16.00(个) 16.00(个) 10.00 10.00

质量

指标
达标率 =100.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

时效

指标
及时率 =100.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

效益

指标

社会

效益

指标

基层科普服务能力提升情况 有效提升 达成指标 20.00 20.00

可持

续影

响指

标

长效管理制度健全性 健全

部分达成指

标并具有一

定效果

20.00 16.00
长效管理机制需进一

步完善，后续加强机

制管理。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

受众群体满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 20.00 17.00
满意度未留存相关存

档文件，后续加强存

档管理。

总分 100.00 93.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 科技会客厅-科学咖啡馆

主管部门 上海市科学技术协会 实施单位 上海市科普事业中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 30.00 30.00 30.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
30.00 30.00 30.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

通过科学咖啡馆系列科普活动推动科普与文化、艺术等

跨界融合，拓展科普活动的形式、内容和传播途径，促

进全社会形成爱科学、学科学、用科学的科学态度。做

到特色突出、品牌显著、资源下沉、服务基层，达到投

入较少，社会反响较大的效果。包括重点活动、基层活

动等年开展场次不少于 5场次。。

预算执行率 100%，截至 2024年 12月 31日，科技会
客厅活动 6场，受众人数 3000人次，微信公众号推送
活动内容 6篇，科普活动工作质量达标率 100%，科学
咖啡馆系列科普活动举办及时，媒体报告 6篇，成本

节约，长效管理机制需进一步完善。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

成本节约率 ≥0.00(%) 0.00(%) 10.00 10.00

产出

指标

数量

指标

科技会客厅活动场次 ≥5.00(次) 6.00(次) 7.00 7.00

受众人数 ≥2000.00(人) 3000.00(人) 7.00 7.00

微信公众号推送活动内容 ≥5.00(次) 6.00(次) 7.00 7.00

质量

指标
科普活动工作质量达标率 =100.00(%) 100.00(%) 7.00 7.00

时效

指标

科学咖啡馆系列科普活动举办及

时性
及时 达成指标 7.00 7.00

效益

指标

社会

效益

指标

媒体报告影响力提升情况 ≥5.00(篇) 6.00(篇) 15.00 15.00

可持

续影

响指

标

长效管理制度健全性 健全

部分达成指

标并具有一

定效果

15.00 12.00
长效管理机制需进一

步完善，后续加强机

制管理。

满意

度指

标

服务

对象

满意

受众群体满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 15.00 12.00 满意度未留存相关存

档文件，后续加强存

档资料管理。



度指

标

总分 100.00 94.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 惠民科普直通车

主管部门 上海市科学技术协会 实施单位 上海市科普事业中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 30.00 30.00 30.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
30.00 30.00 30.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

为积极践行“人民城市”重要理念，整合优质科普活动

资源，重点服务基层青少年、老年人、白领人群，尤其

是科普资源相对缺乏的基层。（2）重点开展青少年科

技创新、动手能力，老年人健康和数字化生活，白领新

科技新知识和生活科技以及心理健康、公共安全、生态

环保等方面开展科普活动。惠民科普直通车将继续以科

普资源“下沉到底”、科普服务“延伸到边”为目标，

将更多优质的科普活动“热气腾腾”地送到全市各社区

书院、送到市民大众的身边，计划全年开展不少于 60

场次。

本项目预算执行率 100%。截至 2024年 12月 31日，
项目已按计划执行，完成直通车走进村居数量 80个，
活动受众人数 1230人，微信公众号推送文章 50篇，
惠民科普直通车活动质量完成率 100%，信息发布及

时，媒体影响力得到有效提升，科普内容形式多样。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标

直通车走进村居数量 ≥60.00(场) 80.00(场) 10.00 10.00

活动受众人数 ≥1200.00(人) 1230.00(人) 10.00 10.00

微信公众号推送数 ≥40.00(篇) 50.00(篇) 10.00 10.00

质量

指标

惠民科普直通车活动质量完成率 ≥100.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

信息发布及时 及时 达成指标 10.00 10.00

效益

指标

社会

效益

指标

媒体影响力提升情况 ≥40.00(篇) 50.00(篇) 20.00 20.00

可持

续影

响指

标

科普形式多样性
内容形式多

样
达成指标 10.00 10.00

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

参与人员满意度 ≥85.00(%) 85.00(%) 10.00 4.00 未留存满意度相关资

料，后续将加强满意

度资料存档管理。



标

总分 100.00 94.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 大型科普活动

主管部门 上海市科学技术协会 实施单位 上海市科普事业中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 30.00 30.00 30.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
30.00 30.00 30.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

重点做好 2024上海市”全国科普日“活动等重点大型

活动，围绕弘扬科学精神，普及科学知识，加强科技志

愿服务等重点，通过市级重点活动、网络在线活动、系

列联合行动为广大市民提供精准的科技科普服务，积极

践行“人民城市人民建，人民城市为人民”重要理念，

服务百姓美好生活需求，提升公众对于科技进步的获得

感。

预算执行率 100%，截至 2024年 12月 31日，科普日
主题重点活动举办 1场，微信公众号推送活动 1场，
受众区域覆盖 16个区，科普日主场重点活动质量达标
率 100%，各项工作完成及时，大型科普活动信息发布
及时，媒体报告数量 3篇，长效管理机制需进一步完

善。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

成本节约率 =0.00(%) 0.00(%) 9.00 9.00

产出

指标

数量

指标

科普日主场重点活动 =1.00(场) 1.00(场) 6.00 6.00

微信公众号推送活动数 =1.00(次) 1.00(次) 6.00 6.00

受众区域覆盖数 =16.00(区) 16.00(区) 6.00 6.00

质量

指标
科普日主场重点活动质量达标率 =100.00(%) 100.00(%) 6.00 6.00

时效

指标

各项工作完成及时性 及时 达成指标 6.00 6.00

大型科普活动信息发布及时性 及时 达成指标 6.00 6.00

效益

指标

社会

效益

指标

媒体报告数量提升情况 ≥1.00(篇) 3.00(篇) 15.00 15.00

可持

续影

响指

标

长效管理制度健全性 健全

部分达成指

标并具有一

定效果

15.00 12.00
长效管理机制需进一

步完善，后续加强机

制管理。

满意

度指

服务

对象

受众群体满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 15.00 12.00 满意度未留存相关存

档资料，后续加强存



标

满意

度指

标

档资料管理。

总分 100.00 94.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 科普资源配送

主管部门 上海市科学技术协会 实施单位 上海市科普事业中心

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 80.00 80.00 80.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
80.00 80.00 80.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

通过科普中央厨房（科普资源库）和社会优质科普资源

向基层配送活动，服务基层社区书院、科技小院、科技

“三下乡”等项目，发挥市科协科普资源库和专家库优

势，推动优质资源向基层服务推送，提升基层科普服务

能力和市民获得感满意度。联合长三角市（区、县）聚

集社会热点开展联合科普行动，服务基层新时代文明实

践中心、党群服务中心、文化服务中心（站点）、农业

科技小院、街镇社区等开展科普展览、展示活动。开展

针对社区和农村居等基层开展主题科普活动。积极引导

社会组建科技志愿服务团队，支持开展各类科技志愿服

务活动，全年计划开展不少于 80次。

预算执行率 100%，截至 2024年 12月 31日，开展配
送和志愿服务数量 95次，活动受众人数 6500人次，
建设 8个科技小院，下乡服务 29次，微信公众号推送
52篇，科普活动质量达标率 100%，配送和志愿服务及

时，资源推送及时，成本节约，基层科普服务能力得

到有效提升，媒体报告 52篇，长效管理机制需进一步

完善。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

成本节约率 ≥0.00(%) 0.00(%) 10.00 10.00

产出

指标

数量

指标

开展配送和志愿服务数量 ≥80(次) 95.00(次) 5.00 5.00

活动受众人数 ≥5000.00(人) 6500.00(人) 5.00 5.00

建设科技小院完成数 ≥2.00(个) 8.00(个) 5.00 5.00

下乡服务完成次数 ≥20.00(次) 29.00(次) 5.00 5.00

微信公众号推送数 ≥50.00(篇) 52.00(篇) 5.00 5.00

质量

指标
科普活动质量达标率 =100.00(%) 100.00(%) 5.00 5.00

时效

指标

配送和志愿服务及时性 及时 达成指标 5.00 5.00

资源推送及时性 及时 达成指标 5.00 5.00

效益

指标

社会

效益

指标

基层科普服务能力提升情况 有效提升 达成指标 10.00 10.00

媒体报告影响力提升情况 ≥50.00(篇) 52.00(篇) 10.00 10.00



可持

续影

响指

标

长效管理制度健全性 健全

部分达成指

标并具有一

定效果

10.00 6.00
长效管理机制需进一

步完善，后续加强机

制管理

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

受众群体满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 7.00
满意度未留存相关存

档资料，后续加强资

料存档管理。

总分 100.00 93.00

评分等级 优


